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Resumo

O podcast ¢ uma midia da cibercultura em formato de dudio. Vem conquistando grande
espaco na Web 2.0, especialmente com relagdo a producdo de informacdo e as suas
potencialidades comunicacionais e educativas. Além disso, também subverte a questdo do
receptor passivo ligado as midias de massa tradicionais. A partir de uma origem fortemente
tecnoldgica, o podcast teve um desenvolvimento voltado a facilitar sua produgdo e
distribuicao, permitindo que qualquer pessoa se torne potencialmente receptor € emissor,
tornando a difusdo de informagdes mais democratica. Por se tratar de uma midia
relativamente recente, pouco ainda foi pesquisado ¢ muito pode ser desenvolvido sobre o
tema.

Palavras-chave
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Introducio

Uma midia da cibercultura vem conquistando grande espaco na internet gragas a sua
facilidade de criagdo e distribui¢do: o podcast. Em linhas gerais, podcasts sdo programas de
audio cuja principal caracteristica ¢ um formato de distribuigdo direto e atemporal chamado
podcasting. Isso os diferencia dos programas de radio tradicionais e até de audioblogs e
similares”.

A expressao “podcasting” vem da juncao do prefixo “pod”, oriundo de iPod (nome do
mais popular tocador de midia digital, fabricado pela empresa norte americana Apple

Computer), com o sufixo “casting”, originado da expressdo inglesa broadcasting, transmissao
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* Também hé os chamados “videocasts”, programas audiovisuais que utilizam o podcasting como sistema de

distribuicdo de dados, mas sdo menos difundidos que os programas exclusivamente de audio.
1

III Simpdsio Nacional ABCiber - Dias 16, 17 e 18 de Novembro de 2009 - ESPM/SP - Campus Prof. Francisco Gracioso



Simpasio
Nacional
ABCiber

publica e massiva de informagdes que, quando feita através de ondas eletromagnéticas de
radio, também pode ser chamada de radiodifusdao (FOSCHINI; TADDEI, 2006).

Embora haja certa semelhanca entre o podcast € o que poderia ser chamado de “radio
pela internet”, ja que se trata essencialmente de informagdes passadas via arquivos de audio,
ndo € esse o caso. Meditsch (1999 apud Bufarah, 2003) classifica modelos de difusdao de
dudio como o do podcasting como sendo um tipo de servigo, na verdade, fonografico, “ndo se
caracterizando como radiofonico por ndo ser emitido em tempo real”.

Podemos, portanto, definir o podcasting como uma forma de transmitir um arquivo de
dudio via internet para ser ouvido em um iPod ou outro aparelho que reproduza ou receba esse
arquivo. E entendemos que o podcast ¢ tanto o arquivo de dudio transmitido via podcasting
quanto o coletivo desses arquivos (FRANCO, 2009).

Segundo Primo (2005), “podcasting ¢ um processo mididtico que emerge a partir da
publicagdo de arquivos de dudio na internet”. Esse processo se da a partir da relagdo entre o
arquivo de audio que compde o podcast e um arquivo de texto que ajuda a divulgé-lo sempre

que ele ¢ lancado na internet.

Origem

Em 2004, a distribui¢do de arquivos com “programas de &udio” ndo era novidade.
Contudo, para um internauta ouvir um desses arquivos, precisava, a cada nova “edi¢ao”,
acessar o site que o hospedava, fazer o download para seu computador e, so6 ai, ouvi-lo.

Houve algumas experiéncias voltadas ao download automatico de arquivos de dudio,
mas geralmente ligadas a empresas que também eram responsaveis pela geragdo de conteudo,
buscando lucro direto. Como havia dificuldade de lucrar com o sistema, essas experiéncias
eram deixadas de lado depois de algum tempo.

Com a profusdo de aparelhos portateis reprodutores de arquivos de dudio, notadamente
os de formato MP3, surgiram vérias novas ideias de como automatizar o acesso ao conteudo
de audioblogs e demais programas de audio. O método que mais teve sucesso foi a
possibilidade desse download ocorrer automaticamente através de programas chamados
“agregadores”, utilizando uma tecnologia ja empregada para blogs: o RSS (Really Simple
Syndication).

O RSS ¢ uma maneira de relacionar o contetdo de um blog de forma que seja

entendido pelos agregadores de conteudo. Isso ¢ possibilitado através dos chamados “feeds”,
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que trazem o contetdo do blog codificado de maneira que esses programas compreendam e
possam apresentar as atualizagcdes automaticamente para os usudrios que cadastraram o feed
de seus blog preferidos. Com isso, o usuario recebe cada novo conteudo automaticamente,
nao precisando mais visitar cada site para ver se ja foi atualizado (GEOGHEGAN; KLASS,
2007).

Para que o RSS também funcionasse com arquivos de dudio, foi necessario criar um
“enclosure”, maneira de se anexar um arquivo a um RSS, apresentando o endereco onde ele
esta hospedado para que o agregador faca seu download automaticamente. Em 2003, Dave
Winer criou esse “enclosure” para que o jornalista Christopher Lyndon pudesse disponibilizar
uma série de entrevistas na internet.

Segundo Mack e Ratcliffe (2007), esse sistema s6 foi utilizado da forma como
entendemos hoje como podcasting em 2004, quando Adam Curry desenvolveu uma forma de
transferir o dudio disponibilizado através do RSS para o agregador iTunes a partir de um
script de Kevin Marks. Essa forma de transferir o dudio criada por Curry foi chamada de
RSStoiPod (j4 que o agregador iTunes ¢ utilizado para sincronizar arquivos de audio do
computador com o iPod) e foi disponibilizada para que outros programadores a utilizassem
livremente.

A partir dai, varios outros agregadores comecaram a fazer o download automatizado
de arquivos de 4udio. Esse sistema foi denominado podcasting. O nome fora sugerido em
fevereiro de 2004 por Ben Hammersley, no jornal The Guardian, para definir a forma de
transmissdo das entrevistas de Lyndon e acabou sendo adotado posteriormente para o novo
sistema de transmissdo de dados.

Embora faga referéncia direta ao iPod, o podcasting ndo ficou limitado a esse
reprodutor de midia digital, sendo desenvolvidas posteriormente formas de associa-lo a
quaisquer aparelhos. Os programas de dudio distribuidos através do podcasting passaram a ser

denominados podcasts.

Podcasting no Brasil

No Brasil, segundo Silva (2008), o primeiro podcast foi o Digital Minds’, de Danilo

Medeiros, iniciado em 20 de outubro de 2004. O programa surgiu a partir do blog homdnimo,

> www.digitalminds.com.br
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devido ao desejo do autor em se diferenciar dos blogs que existiam entdo. Embora varios
blogs brasileiros publicassem arquivos de 4udio, esses arquivos ndo se caracterizavam como
podcast pela impossibilidade de se assinar o programa via RSS.

Em 15 de novembro do mesmo ano, surgiu o Podcast do Gui Leite®, criado pelo
podcaster que dd nome ao programa. Na primeira edi¢do, foi explicada a intengdo de se fazer
o podcast para testar esse tipo de tecnologia. E 0 mais antigo podcast brasileiro que ainda é
produzido regularmente.

Em dezembro de 2004 ainda surgiram os podcasts Perhappiness’, de Rodrigo Stulzer,
e Codigo Livre®, de Ricardo Macari, respectivamente nos dias 3 e 13. No ano seguinte, varios
outros programas estrearam, muitos inspirados nesses primeiros representantes brasileiros na
midia podcast.

Em 2005 foi organizada a primeira edi¢do da Conferéncia Brasileira de Podcast
(PodCon Brasil®), primeiro evento brasileiro dedicado exclusivamente ao assunto, nos dias 2 e
3 de dezembro em Curitiba, Parand. O evento foi organizado por Ricardo Macari e
patrocinado pela Kaiser e Eddie Silva.

Durante a PodCon 2005, foi organizada a Associagdo Brasileira de Podcast
(ABPod'%), tendo sido indicado para presidente o podcaster Maestro Billy, aceito por
unanimidade.

Contudo, apesar do promissor crescimento da midia podcast, ainda em 2005 ocorreu o
chamado “podfade”: o fim de varios podcasts no Brasil e no mundo pelas mais diversas
razoes. O fendomeno continuou até o inicio de 2006, adiando projetos como o Prémio Podcast
e novas edi¢oes da PodCon.

Em meados de 2006, com poucos remanescentes da “primeira geracao” de podcasters
ainda publicando, varios novos podcasts surgiram e¢ a midia voltou a ter um crescimento,
especialmente a partir de 2008, quando o Prémio iBest, entdo um dos principais prémios
brasileiros voltados a internet, incluiu a categoria “podcast” para julgamento exclusivo por
voto popular, tendo como vencedor o Nerdcast'', seguido por Rapaduracast'? ¢ Monacast',

todos representantes dessa “nova geragao” (os dois primeiros surgiram em 2006 e continuam

www.guileite.com
www.stulzer.net
codigolivre.podcastbrasil.com
www.podconbrasil.com.br

1% www.abpod.org

" www.nerdcast.com.br

12 www.rapaduracast.com.br

13 www.monalisadepijamas.com.br
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sendo produzidos regularmente, j& 0 Monacast foi produzido entre janeiro de 2008 e setembro
de 2009).

Também em 2008 foi realizada a primeira edi¢do do Prémio Podcast'*, organizada por
Eddie Silva, sendo a primeira premiagdo exclusiva para podcasts, com varias categorias de
votagdo popular e juri oficial, recebendo grande divulgacio nos proprios podcasts.

O prémio Best Blogs Brazil'”, especializado em premiar blogs, também acrescentou a
categoria “podcast” em sua edi¢gdo de 2008, tendo como vencedor o podcast Mondo
Palmeiras'®, dedicado ao time de futebol que d4 nome ao programa.

Por fim, em 2008 também houve a primeira edi¢do da PodPesquisa”, a primeira acao
voltada a analisar o perfil dos ouvintes brasileiros de podcast. A pesquisa contou com 436
respostas e foi novamente realizada em 2009, dessa vez com 2.487 questionarios validos.

Em 2009, varios novos podcasts surgiram e a tendéncia ¢ de crescimento, embora haja
preocupagdes sobre a possibilidade de um novo “podfade”. Um indicativo desse crescimento
sdo os varios portais dedicados exclusivamente a divulgacdo de podcasts, como
Meupodcast'®, Podpods'® e TeiaCast*’, que contam com centenas de programas cadastrados.
Além disso, também foi ao ar em 27 de fevereiro o episédio piloto do Metacast®', programa
voltado exclusivamente para falar sobre podcasts, com dicas para iniciantes e questdes

técnicas gerais sobre o assunto, estimulando a criacdo de novos programas.
Caracteristicas do podcasting

Para que todo o sistema em que o podcasting se baseia funcione, sdo necessarios
varios processos trabalhando conjuntamente. A simples publicagdo de arquivos de dudio em
uma pagina da internet, por si sO, nao pode ser classificada como podcasting e,
consequentemente, esses arquivos nao podem ser caracterizados como podcasts, mesmo que

possuam varias edi¢des e periodicidade.

' www.premiopodcast.com.br
' www.bestblogsbrazil.com

' www.mondopalmeiras.net
7 www.podpesquisa.com.br

' www.meupodcast.com

¥ www.podpods.com.br

20 www.teiacast.com.br

! www.metacast.info
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Segundo Vanassi (2007), o sistema podcasting apresenta determinadas caracteristicas.
Uma delas ¢ a produgdo. Para se produzir um podcast ndo ¢ necessario conhecimento técnico
avancado ou investimentos muito altos.

Em teoria, para se produzir um podcast € necessario somente um computador
equipado com um microfone, fones de ouvido e uma placa de dudio com capacidade de
gravacdo e reproducdo de sons. Para isso, basta que o usudrio capture o dudio e crie um
arquivo de som para ser disponibilizado na internet (MEDEIROS, 2005).

Outra caracteristica do podcasting sao os tipos de arquivo. Para se publicar podcasts na
rede, os arquivos de dudio dos programas ndo podem ser muito grandes (em volume de
dados), pois os ouvintes precisam copid-los para seus computadores e nem todos contam com
conexoes suficientemente rapidas para fazer downloads longos em um periodo de tempo
aceitavel. Para resolver essa questdo, foram criados mecanismos de compressao de dados que
reduzem o tamanho dos arquivos de audio. Esses mecanismos geram arquivos comprimidos,
com menor volume de dados, sem afetar muito a qualidade dos sons. O formato de arquivo
mais comum encontrado nos podcasts ¢ o MP3, que ¢ um arquivo comumente lido e
reconhecido pela maioria dos tocadores portateis de dudio, ou MP3 players.

Para se criar arquivos de 4udio nesse formato ¢ necessario o uso de softwares
especificos que comprimam ou que ja gerem arquivos nessas condi¢des. Um exemplo de
programa que supre essa necessidade é o Audacity®”, que pode ser copiado gratuitamente na
internet. Além de gravar em MP3, o Audacity permite a edicao de audio de forma simples.

Contudo, ndo ha regra a respeito do formato de dudio a ser utilizado. Véarios podcasts
utilizam outros formatos, como o AAC, que, embora gere um arquivo final de tamanho maior
que o MP3, permite, entre outras coisas, uma qualidade de som melhor, a divisao do dudio em
“capitulos” e a incorporacao de links e imagens ao arquivo. A desvantagem ¢ que nem todos
os reprodutores de midia digital conseguem “ler” esse formato ou utilizar plenamente seus
recursos, o que faz com que alguns podcasts possuam feeds independentes para versdes em
MP3 e AAC de seus programas (GUANABARA, 2009).

Mais uma das caracteristicas definidas por Vanassi (2007) ¢ a disponibilidade. Os
podcasts devem estar disponiveis publicamente na internet e facilmente acessiveis, pois uma
das principais caracteristicas do podcasting ¢ a liberdade oferecida para o ouvinte poder

baixar e escutar os programas disponibilizados quando quiser. Para isso, cada programa

?2 audacity.sourceforge.net
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produzido deve ser hospedado em um servidor ligado a internet, onde ficara disponivel para
download. Manté-los em um servidor pago poderia tornar o processo proibitivo para
produtores amadores, pois quanto mais arquivos hospedados mais caro o servi¢o, mas existem
possibilidades gratuitas de se hospedar seu podcast.

Outra caracteristica ¢ o acesso, ja que cada vez que um podcast novo vai ao ar, os
ouvintes devem ser informados que ele foi publicado. Para que isso aconteca de forma
automatica ¢ utilizado um arquivo RSS assinado em um agregador, que faz o download
automatico do programa assim que ele ¢ lancado. Como citado anteriormente, essa ¢ uma das
principais caracteristicas que definem os podcasts (PRIMO, 2005).

Esses arquivos podem ser feitos manualmente por quem publica o podcast, mas
também existem formas automatizadas para isso, utilizando programas (conhecidos como
plugins) nos proprios sites ou blogs de divulga¢io. O mais conhecido deles é o PodPress™,
que ¢ disponibilizado gratuitamente para uso. Quem ndo tem um blog e quer fazer um feed
com facilidade, pode também utilizar um servigo gratuito, como Huffduffer**.

A tecnologia do feed ¢ muito utilizada para a distribuicao de noticias em portais de
jornalismo online ou blogs de noticias. Na pratica, para os podcasts funciona da seguinte
maneira: durante intervalos predefinidos, um programa agregador procura arquivos de
podcasts nos feeds presentes em cada RSS cadastrado. Apds encontrar um podcast novo, esse
software pode copia-lo para o computador ou diretamente para um dispositivo (player)
portatil. Uma vez armazenado, pode-se ouvir o podcast, onde e quando se desejar

(MEDEIROS, 2005).

Podcasting e demais tecnologias de distribuicio de conteudo

Como dissemos anteriormente, simplesmente postar um arquivo na internet nao o
torna um podcast. Muito menos simplesmente disponibiliza-lo para download em um blog ou
site. O grande diferencial ou caracteristica marcante de um podcast ¢ a presenga de um feed
RSS.

Originalmente, o podcasting foi criado para suprir a falta de contetido a ser distribuido

via iTunes para os usudrios do iPod. A ferramenta RSStoiPod, j& citada, se utilizava da

23
24

www.wordpress.org/extend/plugins/podpress
www.huffduffer.com
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tecnologia do feed RSS para usar o iTunes como agregador de novas formas de midia,
principalmente 4udio.

Por mais que um podcast seja mais que um “MP3 enviado via internet”, € justamente a
possibilidade de baixar esse arquivo MP3 via feed RSS, independente do que venha agregado
a ele, como textos, imagens ou links, que o torna diferente das outras midias (ASSIS; SALES
FILHO, 2009a).

Algumas pessoas podem argumentar que ¢ mais facil baixar diretamente do site ou
blog que disponibiliza o arquivo, que eles nao veem a necessidade de utilizar agregadores ou
algum outro motivo para preferir ndo baixar via feed RSS, porém a falta dessa tecnologia
compromete algumas das caracteristicas e vantagens de um podcast. Segundo Medeiros
(2005):

A grande inovacdo que o Podcasting propde: o “poder de emissdo” na mao do
ouvinte. Com isso, ndo existe mais uma producdo de contetido centralizado nas
maos de uma midia. Cada usudrio produz seu contetido descentralizadamente,
disponibilizando-o na rede da melhor maneira que lhe convier.

Isso aponta para a questdo central sobre o podcast: o ouvinte ndo ¢ mais
“refém” da imposicdo das midias tradicionais. Diferentemente da radiodifusdo, através da
qual o ouvinte recebe passivamente as informagdes de dudio transmitidas através de ondas
eletromagnéticas por uma central de distribuicdo e ¢ recebida por um aparelho de radio
somente nos locais e momentos disponibilizados pela central de distribuicdo, o podcast ¢
disponivel a qualquer momento e a qualquer pessoa que assinou e baixou o arquivo. Ouvir um
podcast ndo € como ouvir a uma radio onde se diz, “o que serd que estd passando?”’, mas ¢é
mais uma ferramenta criativa onde se diz “vou ouvir o que eu quero” (FRANCO, 2009).

Atualmente existe uma produgdo grande de programas de radio via internet, as
chamadas “web radios”, que funcionam seguindo o modelo de radiodifusdo, mas utilizando a
internet como canal. Na pratica, o que diferencia as web radios das radios tradicionais ¢
somente o canal de transmissdo. Mas o podcasting difere dessa forma de midia ndo s6 pelo
canal (que ¢ o mesmo das web radios), mas principalmente pela forma como a midia e
transmitida.

As transmissdes de radio dependem de hordrio e local. A radiodifusdo
tradicional depende de uma programagdo que segue um horario predefinido, acessivel

somente em locais onde as ondas eletromagnéticas sdo alcancadas, enquanto a web radio
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depende da mesma programagdo com horarios certos e ¢ acessivel somente a pessoas com
acesso a internet naquele momento.

Ja o podcast, ¢ um arquivo de midia disponivel para acesso 24 horas por dia,
durante todos os dias do ano, enquanto o servidor estiver funcionando. Além disso, assinar um
podcast possibilita que o arquivo de midia esteja em sua posse, em seu computador, sem
precisar pensar em baixa-lo, pois os programas agregadores fazem isso. Uma tecnologia
similar estd sendo utilizada pelo publico de sistemas de broadcasting estadunidense com a
Teevo, que permite gravar um determinado programa quando ele ¢ lancado para ser assistido
em um momento futuro.

Outra caracteristica que associa o uso do feed com a liberdade do usudrio ¢ a
possibilidade ativa de assinar ou “desassinar” um podcast em seu agregador. Enquanto os
programas de televisao e de radio transmitem seus programas da forma como eles preferirem,
o usuario de podcast pode criar em seu agregador uma forma mais dindmica, personalizada e
livre para visualizar seus programas favoritos enviados via podcast.

Enquanto o broadcasting transmite o mesmo conteudo a partir de uma central
irradiadora para toda a massa, na rede o internauta deve ir buscar as informagdes que deseja.
Essa ¢ a diferenga entre o que se convencionou chamar de tecnologias push (o contetido €
“empurrado” até a audiéncia) e pu// (o contetido ¢ “puxado” pela audiéncia) (PRIMO, 2005).

O uso de feed permitiu que o podcast se tornasse uma ferramenta nova na
divulgacdo de novos materiais. Basta o usuario estar conectado a internet € com seu agregador
ligado para que ele receba em seu computador um programa para assistir quando e onde
quiser. Ele ndo precisa mais correr atrds de programagdo ou se preocupar em verificar a
atualiza¢do mais recente do blog que disponibiliza o podcast, ja que ele recebe diretamente
em seu computador somente os programas que lhe for de interesse (ASSIS; SALES FILHO,
2009b).

Podcast e producido da informacao

Embora possamos encontrar exemplos de podcasts ligados a empresas de midia
tradicional ou criados por radialistas, a maioria dos podcasts, assim como grande parte dos
blogs, sdo produzidos por pessoas nao necessariamente ligadas profissionalmente a area de
Comunicagdo, mas sim pessoas que simplesmente utilizam seu tempo livre para projetos

pessoais relacionados a internet (PRIMO, 2005).
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Apesar disso, ¢ inegavel o grande volume de informagdo produzida pelos diversos
podcasts existente, muitos dos quais dedicados a nichos que ndo encontram espago na midia
tradicional. A forte interatividade com os ouvintes e a possibilidade sélida de um ouvinte se
tornar um podcaster sem dificuldades subverte o conceito tradicional de receptor passivo das
midias de massa, ampliando o conceito de receptor ativo das midias digitais para se tornar ao
mesmo tempo potencialmente receptor e emissor.

Como o podcast também possui a caracteristica de permitir o acesso a programas
antigos, as possibilidades de distribui¢do de informacao se ampliam, j& que o ouvinte pode
buscar um episddio antigo que contenha determinado assunto de seu interesse, o que faz com
que varios podcasts procurem gerar contetido atemporal.

Contudo, existem podcasts voltados exclusivamente a divulgacdo de noticias, tanto
gerais quanto de temas especificos ou de nicho. Segundo Primo (2005), nesse caso os
podcasters costumam comentar noticias publicadas na midia tradicional ou até em portais da
internet, ampliando seu alcance, mas com o risco de gerar a mera reproducdo do discurso da

grande midia.

Potencial educativo

A facilidade de criagdo de disponibilizacdo de conteido de 4udio através do
podcasting o tornou especialmente interessante no campo da educagio. E possivel desde a
utilizacao do sistema de distribuicdo de conteudo para disponibilizar gravagdes em audio e
video de aulas, até a criacdo de podcasts com alunos de Educacdo Basica, como parte de um
projeto pedagogico interdisciplinar.

Atualmente, ha softwares gratuitos para edicdo de som, que podem ser captados por
computadores, gravadores de MP3 ou até celulares. Varios desses softwares sao de facil
utilizagdo, além de contarem com grande quantidade de tutoriais disponibilizados na internet.
Além disso, a distribuicio também ¢ viavel de forma gratuita através de sites como Mevio™,
que permite a publicacdo gratuita de quantidade ilimitada de episoddios de podcasts com
disponibiliza¢ao de RSS.

Moura e Carvalho (2006) indicam que o uso do podcast em sala de aula tem resultados

positivos, ja que cria um ambiente diferente do tradicional, com cada aluno podendo

2 www.mevio.com
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desenvolver sua aprendizagem de acordo com seu préoprio ritmo. Isso traz como consequéncia
a necessidade de se redefinir o papel do professor diante desta tecnologia e da forma como ela
¢ empregada.

Entre as experiéncias que ja foram realizadas com estudantes, estdo a disponibilizagao
de musicas em lingua estrangeira com a finalidade de treinar tradu¢do e memorizacdo e a
produgdo por parte dos alunos de episoddios de podcasts apresentando projetos para outros
estudantes. Todos trabalhos tiveram como resultado o empenho efetivo dos alunos, que
percebiam uma finalidade para o que desenvolviam (MOURA; CARVALHO, 2006).

O crescente interesse pelo estudo dos podcasts na area da educagdo pode ser
observado pelo levantamento feito por Bottentuit Junior, Lisbda e Coutinho (2009) sobre a
quantidade de estudos e investigacdes em lingua portuguesa acerca da utilizacdo educativa
dos podcasts em revistas, atas de congressos e bases de dados académicas. Em 2005, ano
seguinte ao surgimento dos podcasts, foram realizados dois estudos, crescendo, no anos
seguintes, respectivamente, para 5, 8 e 12. Essa quantidade cresceu bastante em 2009,
especialmente gracas ao evento académico Encontro Sobre Podcasts®, realizado pela
Universidade do Minho (Braga, Portugal) nos dia 8 ¢ 9 de julho. Apenas neste evento, foram
apresentados 27 artigos, entre painéis, posteres € comunicagoes.

Um dos primeiros projetos realizados no Brasil voltados para a educacao foi o Projeto
PodEscola”’, que tinha como projeto original a disponibilizagio de espago para a criagio e
hospedagem de podcasts desenvolvidos pro alunos e professores de escolas publicas. Dos
podcasts originais relacionados no site, o Ginico que ainda esta no ar é o Podcast EscolaBR*,
no qual o professor Eziquiel Menta, um dos idealizadores do Projeto PodEscola, fala sobre

informatica na educagdo. O primeiro programa foi ao ar em 1° de outubro de 2006.
Conclusao
O podcast ¢ uma midia muito nova e ainda pouco explorada. Desde seu surgimento em

2004, muito foi feito, mas pouco foi estudado. Sao poucas as pesquisas académicas que se

dedicam a esse tema, mas mesmo assim sdo varias suas possibilidades.

%% www.iep.uminho.pt/encontro.podcast
" www.escolabr.com/projetos/podescola

2 www.podcast.sitedaescola.com
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Podemos ndo sé pensar a aplicagdo do podcast na area de comunicag¢do, como forma
de divulgacdo de informacdes jornalisticas ou ainda como ferramenta para uso na educagao,
mas também aplicagdes em marketing, para citar um exemplo. Uma empresa pode usar um
podcast para divulgar uma marca para seu publico ou ainda trabalhar com podcast
internamente com seus funcionarios, como ferramenta de endomarketing.

As possibilidades sdo varias e os campos possiveis de pesquisa e estudo também. E
claro que esta pesquisa nao pretende resolver nenhum grande dilema, mas somente apontar
possiveis caminhos por onde essas pesquisas podem caminhar. Além disso, ela serve para
reunir varias evidéncias de base para futuras pesquisas académicas sobre podcasts.

Ao apresentarmos a historia dessa midia, seu surgimento nos Estados Unidos e sua
implantacdo no Brasil, relacionarmos os aspectos técnicos de produgdo e distribuicao do
podcast via feed RSS e explorarmos algumas possibilidades de uso dessa ferramenta,
tentamos abrir as portas para que mais trabalhos possam surgir nessa area.

Atualmente, novas tecnologias estdo sendo utilizadas para enriquecer cada vez mais os
podcasts. Existem, por exemplo, podcasts que utilizam o formato enriquecido AAC, que
permite acrescentar imagens anexas ao arquivo de audio, sem necessariamente transforma-lo
em video. Nao sé esses avangos técnicos mas também desenvolvimentos da aplicacdo dessa

midia em diferentes areas certamente poderdo ser foco de futuras pesquisas.
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